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1. ENQUADRAMENTO
1.1 Objetivos

O plano de promocéo e marketing empresarial Halglinternacional é desenvolvido no a&mbito do projeto
O- AOA A Az Interdd \AHsganha/Portugal (POCTEP), sendo a sua area de intervencao as regides do
Alentejo e Andaluzia.

/I DBOT EAOI O-AOAAAT (AT AT 6h NOA OAI ATi1T TAEAOEOI AAQ
e servicos das empresas no espaco de cooperagdo Alent®jalaluzia, adaptandese aos critérios
AA EET E ATMbslind Friendly © £AOT OAAAT AT 1T AOI AT 61 AAO Aobi O0Ae

padréo de consumidores.

O objetivo do Plano de Promocéao e Marketing EmpresariaHalal Internacional é incentivar a adatacéo
de produtos e servicos com potencial de exportacdo e gerar novos empregos, fortalecendo os mecanismos
de cooperacdo empresarial e entidades publicas voltadas para PMEs e micro PME como meio de

promocé&o econémica sustentavel.

O Plano de Promocédo e afketing Empresarial Halal Internacional € dirigido as pequenas e médias
empresas, seguindo a abordagem do marketing mix e é baseado no principio da parceria pubtideada
e deverd ter em consideracdo as cooperag¢des dos principais agentes pubficdeados com potencial

multiplicador nos mercados tradicionais.

I AOOOAOIi CEA AZAIE OOAeAAA OAT AT ATiIT OAEAOST AEA AO 1
i E1TATTEAT 6 j4--qh AAI AiTiiT A AAANOAepi AA 1T EAOOA 11
hotelaria ao Mercado Halal.
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1.2 Promotores
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1.3 Preambulo

O setor HALAL traz de volta as nossas relagdes com os alimentos e com o comércio, um elemento

profundamente ético e espiritual.

Comoum parametro de definigdo de mercado, o HALAL continua a evoluir. A medida que comega a atingir
todo o seu potencial, tornase um sinal de qualidade e seguranca para os produtos e uma forca benéfica

no comeércio global.

Para que os produtos e os servicoe@m realmente HALAL devem ser baseados em negécios e relacdes
sociais que ndo explorem e que sejam ambientalmente sustentaveis, além de, serem equitativas e

benéficos para o comprador e para o vendedor.

Nesse sentido, o crescimento do mercado HALAL é, esh mesmo, uma forga positiva. O seu
desenvolvimento, se perseguido com inteligéncia e pureza na intencao, pode ser uma forca ativa no alivio
da pobreza e o0 seu crescimento tem potencial para gerar empregos, harmonia social e um melhor estilo

de vida para nuitas pessoas em todo o mundo.

9
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2. A ECONOMIA ISLAMICA

Populagcéo Mundial Mugulmana

o Soulh Asia & Asia Pacific | B21%

South America | 01% 9 Sub SaharanAfrica | 154

< North America | 0.2% 2 Middle East Norh Africa | 19.8%

4 Europa | 27%

cﬂ{:ﬂ- of fotal ward populstion

n!ﬂ.“’- of total world populaion 1

Fonte: Africa Islamic Economic Foundation
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Atualmente, a populacgéo islamica corresponde a cerca de 22% da populagcdo mundial.

De acordo com estudos realizados pelo PeResearch Center estimae que sera a religido com maior

crescimento nas proximas trés décadas, devendo atingir cerca 2.800 milhdes de fiéis em 2050 e, entéo,

correspondendo a cerca de 30% da populacdo mundial.

Number of people, 2040-2050, in billions
2.92 billion

o278

Christians

During the néxt faur
decades, Islam will grow
faster than any other
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E importante salientar, também, que um peaentual consideravel da populagido dos paises da Unido

Europeia € composto por mugulmanos como, por exemplo, 5,8% da populacdo da Alemanha, 7,5% da

populagéo da Franca, 4,8% da populacdo do Reino Unido.

Ao contrario do que muitas vezes se pensa, a maior parda populacdo islamica do mundo ndo esta

situada no Oriente Médio. O maior pais islamico do mundo é a Indonésia com cerca de 275 milhdes de
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habitantes, dos quais cerca de 90% sao mucgulmanos. Apds a Indonésia os maiores paises islamicos séao
Bangladesh (17 milhdes), Paquistdo (211 milhdes), Egito (103 milhdes), Turquia (86 milhdes) e Irdo (84
milhdes).

Fazse notar que entre os paises citados o Unico que é um pais arabe é o Egito.

Integram a Liga dos Estados Arabes 22 paises, situados predominantementeMeio Oriente e Norte da
Africa, com uma populacéo total que supera 380 milhdes de habitantes, na sua maioria, mugulmanos.

Porém, é importante referir, também, que a maior parte do que é consumido na regido é comprado a
outros paises.

Assim, tratase de umvasto mercado a ser conquistado e para o qual uma certificacdo HALAL agrega

vantagens competitivas, tanto no curto como no longo prazo, quando se considera 0 crescimento
projetado deste mercado.

Segundo oState of the Global Islamic Economy Report 2019/20 grafico que se apresenta retrata a
evolucao prevista para a economia Islamica no periodo 2018/2024.

The Global Islamic Economy

i) SonsuMERyy  @S2.27m uil5. 25

_|
L ‘Qﬂirll 8 BILLION Muslims giﬂg 6 realt:cuﬂum_»,-
15.3%31'9?23
AE0% 54 ()28
1,369
AsE% $309E
MEA% §9748
5
220° 51895
E:-\_
=] 2
-ﬁ" ey
HALAL MODEST MEDIA & MUSLIM-FRIENDLY
FOOD FASHION RECREATION TRAVEL

Fonte: State of the Global Islamic Economy Report 2019/20
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Os consumidores mugulmanos em todo o mundo, embora culturalmente diversificadog@ograficamente
distribuidos, geram uma oportunidade de mercado coesa de dois trilifes de dolares numa vasta gama de
produtos, de servigos e de estilo de vida, impactados pelas necessidades éticas inspiradas na fé islamica e

conhecidos coletivamente como &Economia Islamica”.

Ainda segundo a mesma publicacdo sdo os seguintes os principdizers da Economia Islamica ao nivel

dos consumidores, negdcios, governos e investidores:

Core Drivers of the
Islamic Economy

Consumers

GROWING POPULATION: Businesses
2.2 BILLION MUSLIMS BY 2030 MU ATIONAL GR

INCREASING AFFLUENCE: !
L. GDP PER CAPITA MUSLIM (0IC) ECONOMIC DIVERISFICATION AND

COUNTRIES GROWING AT 4.3% f

CAGR TO 2024

Gavernments

INCREASING RELIGIOUS AFFINITY:
~ 76% OF MUSLIMS CONSIDER
RELIGION TO BE “VERY IMPORTANT"

DIGITAL CONNECTIVITY:
= MUSLIM (OIC) COUNTRIES REPRESENT
15 OF THE TOP 50 COUNTRIES FOR
SMARTPHONE PENETRATION

ETHICAL CONSUMERISM:
66% OF CONSUMERS WILLING TO PAY
MORE FOR ETHICAL PRODUCTS

Fonte: State of the Global Islamic Economy Report 2019/20

O Indicadorde Economia Islamica oferece uma imagem abrangente de quais os paises que, a data, estdo

melhor posicionados para lidar com uma oportunidade global de varios trilides de dolares.

No seu sexto ano, o Indicador de Economia Islamica avalia os principais etgissnas para apoiar a

atividade empresarial da economia islamica.

O Indicador mede a forca da economia islamica em 73 paises, a oferta e a procura, a governanga, a

consciéncia e as consideragfes sociais e € um indicador composto que pondera 49 métricaitaptes.

Os indicadores sdo ponderados em todos os setores em relacdo a sua dimensdo e em que, Financas e
Alimentacgéo tém o maior peso.
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Top 15 Top 10
Global lslamic Eoonormy Indicator Soonrs
Indictor Socoee Rank Rank By Sactor
HALAL BLAMED MLUELIM
1 Maluysin FOOD FIMANCE FRIEMDILY
i ) TRAVEL
Z  Sawdi Arzbis
1 Maysia 1 Malysa 1 Malaps
3. UAE 2. Sngapors 2 Saud Arbl L LAE
. 1 UME 1 LeE 1 Turkey
4 Indonesia 4. Indonesla 4 Jordan 4, Tradand
5. Turkay & Hahrmin 5 Turisla
5. Jordan £ lm@n 6 Inonesla 6. Indoress
. Bahrmin 7. South Adrica 7. Kuwalt 7. Azmrchalan
£ Pasktan B Pakistan B Jordan
T Kiwait 3. Hrunal 9 Calar 3 Sngapoe
fi]. Fhsssla 0. 1L Alaria
B Fakistan e
MODEST PHARMA & MEDLA &
o kan FAE HION COSMETICE RECREATION [@
0. Gatar 1 E 1 Wabysiz UAE
Z Ty 7. UAE 2 Malaysia
1. Cman % Indonesla 1 Singapors 1 Sngapore
1Z. Turkey 4. Whlaysiz 4 lran 4. Unfed Kingdom
& Spain 5 Egym 5 Irooress
13. Migeria E [Ealy E lndonesla E. Brunal
_ T Hangladesh 7. France 7. Bzhrain
14 5ri Lanka £ Cormck B South fdrica B Lobaron
) 5. Framme 8 Turkay 9 Kuwalt
15. Singapare i lmn 0. Tunislz 1L Natheriards

Indicator score breakdown for top 15 ranking countries

Country GBI HaawFoe  Ananca  FrendyTrael  Fashion  Cosmetkcs  Recreaton
1. Maaya 2903 M98 1850 o83 a7 [
2 SalArnla 551 S 742 %3 ™ 134

i UAE 1330 044 uzs mn: E

A Indonesia a1 ns M &3 579 475

& Jorcan B2.1 |6 4B 413 |5 k=Y

6. Bahrain 859 a2z 2 N9 %7 ;15

7 Eowakt 723 a2z |z m s 133

B Fakistan s 547 T 736 306 12

5. Iran B4D £05 D 8 15 59

10 catar 631 43 s %7 Mz 2

1. Cman 600 £ 724 337 =7 15

. Teriay 553 7 239 &7 754 43

1. Ngera 531 m7 ®E A T 2

. SriLanka 43z 3 BEE B3 67 gt

15. Singapore oA w2 %3 o5 306 £29

Fonte: State of the Global Islamic Economy Report 2020/21
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3. IMPACTO COVID 19

3.1 Na Economia Global

A pandemia gerouuma crise econémica sem precedentes num curto espaco de tempo. Os impactos de

longo prazo vao depender de quao rapidamente 0 novo coronavirus vai ser vencido.
E ainda néo se domina totalmente a doenga designada por COVID 19.

Embora as autoridades de saudpublica ainda estejam a determinar os impactos do virus na salde junto
com algumas das suas principais caracteristicas, acred#a que o impacto econémico dependera em
parte de como o publico reage ao virus. A reacdo do publico pode permitir que a doeseaspalhe mais

rapida e amplamente e pode gerar custos desnecessarios.

Dependendo do tipo de restricBes que os paises adotem ou venham a adotar relativamente a abertura ou
fecho de servicos publicos, escolas, empresas e ao nivel da mobilidade impostauas populacdes, assim

sera o concomitante impacto econémico que enfrentarao

Naturalmente que o fechamento de escolas e o distanciamento social podem reduzir a oferta de trabalho e
alguns impactos econémicos. Porém, a adog¢do de uma politica publica sevesiagnal as autoridades
decidem medidas extremamente rigidas pode criar custos econémicos significativos, especialmente nas

indastrias produtivas especializadas, nas quais a produgéo/fabricagdo ndo pode ser feita de forma virtual.
Se esta for a escolha de ritos paises, o impacto na economia global podera ser muito grande:
1 Impacto Econémico
o Impacto direto na producao

A producéo chinesa foi substancialmente afetada pelo confinamento total da provincia
de Hubei e outras areas. Alguns outros paises também est@acomecar a sentir um

impacto direto a medida que suas autoridades implementam medidas semelhantes.
A desaceleragéo na China tem efeitos sobre os exportadores daquele pais.

De acordo com o Banco Mundial, as maiores fontes de importacdo da China séo a &orei

do Sul, 0 Japao e outros paises asiaticos.
o Rotura do mercado e da cadeia de abastecimentos

Muitas empresas de fabricacdo dependem de produtos intermédios importados da China

e de muitos outros paises afetados pela doenca. Muitas empresas também contam co

9
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vendas na China e em outros paises gravemente afetados pela pandemia para atingirem

0s seus objetivos de vendas e de resultados financeiros.

A desaceleracgédo da atividade econémica e as restricbes ao transporte nos paises afetados
provavelmente terdo um mpacto sobre a producédo e o lucro de empresas globais,

especialmente no setor de fabricacéo e nas matérigsimas utilizadas na manufatura.

Para empresas que dependem de bens intermédios de regifes afetadas e ndo podem
trocar facilmente as suas fontes deabastecimento, a magnitude do impacto pode

depender da rapidez com que o surto vai desaparecer.
As pequenas e médias empresas podem ter mais dificuldade em sobreviver ao choque.

As empresas de viagens, de turismo, a hotelaria, a restauracdo e a aculturitestam

perdas que provavelmente ndo séo recuperaveis.
0 Repercussdes financeiras nas empresas e nos mercados financeiros.

E muito provavel que devido a incerteza criada pela pandemia se assista a um declinio
significativo nos mercados de acfes e titulos gaorativos; os investidores preferem

manter titulos com garantias mais elevadastitulos de divida publica.

COVID-19's Global Impact on GDP and Employment

Real GDP annual growth estimates and forecasts
(% CHANGE)

Worbate
Voo
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JOB LOSSES RISING POVERTY LEVELS ECONOMIC STIMULUS
0 o] =
ﬁp &IP S E% 'S a5
0 0 i " .‘ %
== 9
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HIH Poverty levels
400 million 7 o3eCY 30 vears gﬂmﬂfﬂ't!o!i?m"

Full-time jobs lost

Working hours equivalent Q2 2020, ILO Jeopardizes the UN's SDG of financial measures through
T ending poverty by 2030 June 2020, IMF
3.2 Na Economia Islamica
Specific to the Islamic economy sectors, the top global ranking in COVID19
four countries hit by COVID-19 are among the commedases

top five global halal product exporters & et
JULY 12, 2020

2 70\

RUSSIA
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Mais relevantes para a matéria em analise, os efeitos respeitantes a alimentagdo e ao turismo:

Fonte: Stateof the Global Islamic Economy Report 2020/21

Os gastos com alimentos dos mugulmanos aumentaram 3,1% em 2019 para US $ 1,17 trilides de

relativamente aos US $ 1,13 trilides em 2018.

Porém, estimase que a crise do COVID9 nao deve resultar numa quedasignificativa dos gastos dos

muculmanos em 2020, com uma queda de 0,2% prevista.

Admite-se que a taxa de crescimento anual composta (CAGR) expectavel para o crescimento entre 2019 e
2024 seja de 3,5%, o que colocara os gastos com alimentos da populagéouimigna em 2024 num valor
estimado de US $ 1,38 trilides.

Fonte: State of the Global Islamic Economy Report 2020/21
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